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Und weil auch die Etiketten fast nie Auf-
schluss dariiber geben, wieviel Zucker wirk-
lich im Wein ist, wenden sich manche Ge-
niefer vom Elsass ab und einfacher zu ver-
stehenden Regionen zu. Einige Produzen-
ten begegnen der Irritation mit engagierter
Direktvermarktung, der Fokussierung auf
bestimmte Zielgruppen wie den englisch-
sprachigen Markt — oder mit einer Fusion,
wie sie gerade die Genossenschaften Best-
heim und Cave d’Obernai vollzogen haben;
beide gehorten schon lange zu den Grofien
der Branche und bilden gemeinsam einen
Big Player.

Zusammenschliisse indes mogen zwar
Kosten reduzieren, dndern aber nicht die
Trinkgewohnheiten der Kunden. Es ist vor
allem die Entwicklung auf den friBer als
sicher geglaubten Mirkten, die den Elsas-
sern so manche Sorgenfalte in die Gesichter
gribt. Wer genauer nachfragt in der Wein-
szene zwischen Colmar und Strasbourg,
spiirt die tiefgreifende Verunsicherung in
einer sich rasant dndernden Weinwelt. Die
Niederlande und Belgien, lange Jahrzehnte
mit die treuesten Kiufer des Elsasser Wei-
nes, importierten in den vergangenen Jah-
ren erheblich weniger Gewlrztraminet,
Pinot Gris & Co. als zuvor. Von 2008 bis
2010 ging das Volumen auf dem niederlin-
dischen Markt fast um ein Viertel zuriick,
und falls der Niedergang in Belgien, dem
immer noch wichtigsten Exportmarkt der
Elsisser, anhilt, sieht die Sache diister aus.
Doch es ist nicht alles negativ: In Skandina-
vien ist die Situation stabil (Ddnemark) bis
ansteigend (Schweden und Finnland). »In
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Hermann Anton: »Absatz stabil beim Wein,
steigend bei Crémant«

Norwegen ist der Gentil unser bestverkauf-
ter Wein«, erginzt Etienne Hugel. Auch
Kanada und die Schweiz denken nicht da-
ran, den Elsisser Winzern den Riicken zu
kehren: Hier sind nicht nur beim Volumen,
sondern auch beim Wert positive Entwick-
lungen festzustellen. Und sogar in China
oder Australien wirken die Zahlen, auf ver-
gleichsweise niedrigem Niveau, mehr als
erfreulich.

Stabil und traditionell

Was Deutschland angeht, so scheint der
Niedergang der Elsisser (Still-)Weine zu-
mindest gestoppt, auch wenn es noch zu
friih sein diirfte, von einem Wendepunkt
zu. sprechen. »Wir sind stabil beim Weing,
sagt Hermann Anton von Herzberger. Die
offiziellen Exportzahlen der stillen Trop-
fen bestitigen diesen Eindruck: 2010 wa-
ren im Vergleich mit 2009 nur marginale
Einbufen festzustellen, und weil Crémants
die Statistik massiv aufhiibschen, steht un-

Modern gestaltete Etiketten sind im Elsass noch selten zu finden

ter dem Strich ein Plus von 4,4 Prozent bei
der exportierten Menge. Wer sich als Win-
zer noch mehr erwartet von den Deutschen,
muss sich halt Extra-Mithe geben. Bernd
Koppenhoefer kitmmert sich auf der Pro-
Wein und dartiber hinaus intensiv um die
Kunden und sieht die ganze Sache aus Prin-
zip positiv. »Das Elsass ist schon seit eini-
ger Zeit aufgewacht und zeigt, welche ge-
schmacklichen Raffinessen im Vogesen-
Terroir stecken.« Bei authentischen Wein-
giitern wie der Domaine Jean-Paul Schmitt
lisst sich beobachten, dass Traditionspflege
auch und gerade im Verein mit gutem Mar-
keting Erfolge bringt. Vielleicht auch des-
halb, weil manchen GenieRern die Entwick-
Ilung anderswo allzu dynamisch vorkommt.
»Die Besucher und Kunden aus Deutsch-
land fithlen sich mit all den vertrauten Reb-
sorten im Elsass gut aufgehobenc, sagt Kop-
penhoefer.
Axel Wulfken jedenfalls hat den Mut auf-
gebracht, nicht nur auf Crémant zu setzen,
sondern auch bei stillem Wein eine Offensi-
ve zu starten. »Schlanker und frischer« sol-
le der sein, sagt Wulfken. Ausgestattet mit
einem Label, das zeitgemdf wirkt, ohne zu
verschrecken; das Riickenetikett informiert
zudem ausfiihrlich itber die geschmackli-
chen Eigenschaften. Die »Grand-C«-Wei-
ne, beispielsweise ein fruchtiger, trockener
Muscat Réserve, sprechen zweifellos auch
die oft vernachlissigten jlingeren Verbrau-
cher an und passen petfekt zu den Kampa-
gnen des offiziellen Weinmarketings. Um
die Offentlichkeit darauf aufmerksam zu
machen, dass Elsisser Weine (doch) zum
Essen passen, hat der Weinverband in Col-
mar nimlich Gewiirzmischungen entwi-
ckeln lassen, mit denen sich Speisen genau
auf den Flascheninhalt abstimmen lassen.
Die Idee firmiert unter dem Begriff »Festi-
val der Sinne«, und wiirzende Mischungen
sind bisher in den Sorten Crémant d'Alsace,
Riesling, Gewiirztraminer und Pinot Blanc/
Pinot Gris erhiltlich.
Und um ein weiteres Mal das Image vom
behibigen Elsass Liigen zu strafen: Die sii-
Ren Spitzenweine der Kategorie Sélection
de Grains Nobles, die 2011 in nicht zu knap-
per Menge eingebracht wurden, diirfen erst
2013 vermarktet werden. Wartezeit ist in
diesem Segment Pflicht. Wiirde der Elsis-
ser Weinbau in allen Bereichen so viel Weit-
sinn beweisen, miisste man sich nicht die
geringsten Sorgen machen ... W

Wolfgang Fassbender
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